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1. INTRODUCCION

En el marco del “Encuentro de Innovacion Urbana Ciudadana — Placemaking Latinoamérica” (en adelante
“Encuentro”) a realizarseentreel 6 y 9 de Noviembre - 2017 en el Parque Cultural Ex Carcel y la ciudad de
Valparaiso — Chile, organizado por la ONG Espacio Ludico y patrocinado por PPS (Project for Public Spaces),
Fundacion Avina y la comunidad CivicWise, se lanzard el ler “Concurso de Innovacion Urbana Ciudadana”

El tema central de este concurso se enmarca en la “Reconquista del Espacio Publico“, promoviendo la
creacion de “Espacios Ludicos” deencuentro, esparcimiento, ocio, juego y por sobre todo didlogo a través de
innovadoras activaciones de barrios y/o espacios publicos, fomentando de este modo la participacion, e
trabajo colaborativo, inclusién social, aplicacion de nuevas tecnologias, relaciones comunitarias y desarrollo
local entre otros.

Por lo anterior, se hace un llamado para que Activadores Urbanos provenientes de todos los planetas (arte,
arquitectura, performance, sociologia, historia, urbanismo, activismo, disefio, musica, literatura, etc)
participen con sus propuestas delnnovacidn Urbana a ser presentadas, implementadas y ejecutadas durante
los dias del Encuentro en la ciudad de Valparaiso — Chile (6, 7, 8 y 9 de noviembre)

Estos serdn implementados a través intervenciones de facil y répida ejecucién “Lighter, Cheaper, Quicker”
(PPS) que apunten a la mayor creatividad, exploracion y transformacidon de Espacios Publicos.

“Para Espacio Ludico la apropiacidon del Espacio Publico es una tarea impostergable,
considerando el sistema social individualista consolidado por los modelos de desarrollo
urbano que la economia promueve. Desde ese analisis, entendemos que |la Accidn Ludica
en la ciudad es una potente estrategia para provocar de manera colectiva la Reconquista
del Espacio Publico”

“Acciones Ludicas” seran entendidas como intervenciones sociales y urbanas, pensadas con el objeto de
promover y fomentar la colaboracion, participacion, desarrollo social y cultural entre vecinos de un mismo

barrio, mediante la activacidon deespacios publicos a través de arte, arquitectura, disefio, moda, tecnologias,
nuevos medios, instalaciones, ferias, fiestas, deporte, performance y creacidn en todas sus facetas.

2. GENERALIDADES

Importante destacar que el presente Encuentro serealizara en conjunto con la XX Bienal de Arquitectura y
Urbanismo, por lo cual las propuestas a ser presentadas no pueden haber sido seleccionadas paralaejecucion
de los “Desafios” de dicha Bienal.

Asimismo, podrdn participar del concurso como persona independiente o en equipos, ya sea como persona(s)
natural(es)oen representacidn de alguna organizacion, institucidn, estudios, empresa, etc. Tanto la persona
o el equipo debe tener minimo un representante de la propuesta (mayor de 18 afios) con quien se pondra en
contacto los organizadores del concurso en caso de ser seleccionados.
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3. LUGAR

El concursodispondra de5 Espacios Publicos para presentar propuestas. En caso quela propuesta lo amerite,
se aceptara presentar Acciones que propongan activar también los alrededores inmediatos de cada espacio
publico. Las propuestas seleccionadas deben establecer un método y/o estrategia para vincular a la
comunidadlocal en el proyecto, ya sea en su etapa de desarrollo, ejecuciény especial énfasisenla puesta en
marcha.

Para dichainstanciay gestiones de permisos de Espacio Publicoy otros similares parallevara cabo laejecucion
de las Acciones, serdn previamente gestionadas por los organizadores del concurso.

Los 5 Espacios Publicos propuestos para presentar Acciones estan disponibles bajo el siguiente link:

https://drive.google.com/open?id=1 pfmEOPF500R _LibI3YkRJIYzjc&usp=sharing

4. ACCIONES

Los concursantes podran presentar maximo 2 Acciones, cada una pensada para un lugar en particular, es decir,
no se pueden presentar dos acciones en un mismo lugar.

Se seleccionaran5 Acciones que se presentaran, publicardn y ejecutardn dentro del programa y dias en que
serealizard el Encuentro.

La persona o el equipo seleccionado, pasaran a la segunda fase del presente concurso, en donde seran citados
a 3 rondas de coordinacion de propuestas (presenciales o via hangout) con el objeto de afinary tratar en
conjunto todo tipo de dudas respecto a la presentacién a la comunidad y la ejecucidn de la Acciodn.

Cada uno de los 5 proyectos seleccionados contard con un maximo de $2.000.000.- (dos millones de pesos
chilenos brutos) para cubrir los costos de ejecucidon de las Acciones propuestas (todo tipo de materiales,
fabricaciones, fletes, arriendos, maquinarias, etc). Se podra disponer para honorarios/viatico un maximo del
10% del monto maximo utilizado. No se permitird destinar dichos montos a costos detransporte (avién - bus).
Todo tipo de costo extra al monto antes indicado serd cargo del representante seleccionado, y debera
acreditar su financiamientoy dar a conocer si existealglin auspiciadory/o marca quelo acompafie. Se debera
finalmente entregar respaldo delos gastos del proyecto a través de boletas y/u otros comprobantes legales.

Las imdgenes de los proyectos seleccionadossepresentaran el dia 1 en el marco de la apertura de Encuentro.
Los dias 2,3y 4 serdndestinados parala ejecucidn. Asimismo, el 4to dia serealizardla presentaciény puesta
en marcha de las propuestas (ver pto.8). En caso que el proyecto lo requiera, se podra recibir con mayor
anticipacion (previo al dia 1 del Encuentro) a los equipos seleccionados y otorgar mas dias para la ejecucion
de las Acciones.

"Una buena Ciudad es como una buena Fiesta"

Jan Gehl
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https://drive.google.com/open?id=1_pfmEOPF500R_Libl3YkRJIYzjc&usp=sharing

5. FORMATO DE POSTULACION

Se deberd postular a través de la pagina www.placemakinglatinoamerica.com ingresandoal formulariode
aplicaciéon disponibley subiendo principalmente los siguientes documentos:

PROPUESTA

- Titulo de la Accidn

- Lugar de la Accidn

- Descripcién (250 palabras)

- Objetivoy/o problemdtica a tratar (100 palabras).

-1 lamina PDF tamafio Al horizontal (técnica libreenla cual seentienda |a propuesta y su metodologia)
- Video de 1min. a ser enviado mediante link de Vimeo, Youtube o similar. (opcional)

- Planilla de Presupuesto y Costos

- Palabras claves (3 a 6 #hashtags)

POSTULANTE

- Nombre Autor(es)

- Correo electrdnico del Representante

- Institucién a la que pertenece (opcional)

- Biografia (50 palabras que narren la trayectoria en Acciones vinculadas al Espacio Publico)
- Web

- Contacto en redes sociales

- Pais

- Ciudad

Mediante la pagina web del Encuentro se facilitaran los siguientes insumos:

- Emplazamiento y antecedentes generales de los lugares donde se llevardn a cabo las propuestas.
- Imagenes de dichos lugares.

- Planilla Excel de presupuesto y costos del proyecto.

6. CRITERIOR DE EVALUACION

Innovaciény Creatividad en la practicaludicadeinvolucracion, Paisaje: relaciény puesta en valor con el lugar
y su entorno, capacidad de identificar oportunidades, relacién con la comunidad residente, capacidad de
activacion y atraccion de publico, generacidn de sinergia, generacion de diversidad.

Sumado a lo anterior, se evaluard la efectividad de la metodologia implementada (Pto.3) en base a la
aceptacidnyvinculo que tuvo desde los vecinos,y medidos a partir de los grados de participacion de éstos en
las etapas antes descritas. Cabe destacar que la votacién del jurado se emite luego de ver las propuestas
funcionando.

Finalmente, a través dela votacién del equipo curatorial +invitados locales,seentregaranenla fiesta decierre
del “Encuentro” la premiacién del “ler Concurso de Innovaciéon Urbana Ciudadana” la cual contara con los
siguientes premios:
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7. PREMIOS

Los 5 proyectos seleccionados seran partedela investigacidn “La Reconquista del Espacio Publico” a realizar
por el area de investigacién dela ONG Espacio Ludico, con el objeto de revisarylevantar los indices y efectos
de las activaciones en la sociedad, territorio y su entorno.

"El juego es la forma mas elevada de la investigacion"

Albert Einstein

Finalmente, a través dela votacidn del equipo curatorial +invitadoslocales,seentregardnenlafiesta decierre
del Encuentro la premiacién del “ler Concurso de Innovacién Urbana Ciudadana”, con los siguientes premios:

ler Lugar: $1.500.000.- + publicaciones relacionadas al Encuentro y su difusién.

2do Lugar: $1.000.000.- + publicacidn relacionadas al Encuentro y su difusion.

3er Lugar: $500.000.- + publicaciones relacionadas al Encuentro y su difusion.

4to y 5to lugar: Menciones Honrosas + publicaciones relacionadas al Encuentro y su difusion.

8. FECHAS CLAVES

8 de Junio: Lanzamiento del Liamado de Acciones

20 de Julio: Cierre de Postulaciones

2da semana de Agosto: Anuncio de Propuestas seleccionadas

Agosto: lera ronda de coordinacion propuestas seleccionadas (horario a definir)
Septiembre: 2da ronda de coordinacion propuestas seleccionadas (horario a definir)
Octubre: 3ra ronda de coordinacién propuestas seleccionadas (horario a definir)

6 de Noviembre

- Apertura del “Encuentro” y muestra de propuestas seleccionadas

- Reconocimiento y entrega de terreno de ejecucidn de propuestas.

- Entrega de lugar de operaciones para trabajar y guardar materiales.

7 y 8 de Noviembre:

- Ejecucidn de propuestas y realizacidn de talleres.

9 de Noviembre:

- Ejecucién de propuestas yrealizacion de talleres.

16:00 > Presentaciény apertura de propuestas. Recorrido del jurado por cada una de las propuestas.
20:00 > Fiesta de Cierrey Premiacion.

*Las fechas de las 3 rondas mencionadas, serdn enunciadas previa coordinacion entre equipos seleccionados
y organizadores.

*Previa coordinacion con los equipos, una de las 3 rondas se realizard en los Espacios Publicos seleccionados,
con el objeto deidentificar todo tipo de condiciones propias del lugar a considerar y resguardar para la efectiva
puesta en marcha de la Accion. Para postulantes internacionales que no puedan asistir a dicha ronda, el equipo
organizador les enviard un reporte con los items que deben ser considerados en la propuesta.

Para mayores consultas escribir a cfa@placemakinglatinoamerica.com
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